COMMUNIQUE DE PRESSE
TOP 12 : un sponsor particulièrement original !
Le Top 12, Championnat de France Féminin FFE, qui vient de se dérouler à Paris, a connu un petit évènement particulièrement original : l’arrivée, dans le monde des échecs, d’un sponsor tout à la fois décalé, insolite et surprenant. Sur les affiches de la compétition le logo d’un groupe de centres de fitness clubs apparaissait : « Club M ».
Nous avons rencontré son Président, Franck Koutchinsky, qui nous explique les raisons de ce choix, après la remise des prix du Top 12.

· Pourquoi avez-vous décidé de sponsoriser le Top 12

· F.K. : Mon fils, Gabriel, joue aux échecs au J.E.E.N. (club organisateur du Top 12), et lorsque le Président du club, Marc Gatine, a sollicité tous les membres pour aider à l’organisation  nous avons répondu « présents » ! C’est une première, et je trouvais cela assez originale ; nous avons pris en charge la dotation de cette compétition. Je suis ravi de voir que notre entreprise qui gère trois fitness clubs sur Paris, a participé, de manière si concrète, à la plus importante compétition féminine de France.
· Y a-t-il une liaison entre vos activités et les échecs ?

· F.K. : L’idée était simplement de faire un clin d’œil sur le thème « la tête et les jambes » ! Oui, la pratique des échecs nécessite une bonne condition physique (je me souviens d’une vidéo de Gary Kasparov à l’entraînement physique très tonique !!!) et constitue un vrai sport d’endurance. Ainsi les joueuses du Top 12 faisaient plusieurs heures de compétition chaque jour. Il s’agit d’une authentique performance qui conjugue condition physique et gestion du stress ; autant de points qui s’améliorent par la pratique de nos activités au sein de nos fitness clubs.
· Recommencerez-vous ce type de partenariat dans le secteur des échecs ?

· F.K. : Avec plaisir, surtout si cela peut servir au développement des échecs féminins. Mais, attention, il ne peut s’agir de notre unique mode de communication. L’objectif de notre groupe est de nous développer en reprenant un ou plusieurs centres sur Paris, et en ouvrant des fitness clubs dans des hôtels ou des collectivités publiques. Ceci requiert l’essentiel de nos moyens de communication. C’est pourquoi, je souhaite que nous nous concentrions sur une ou deux opérations majeures par an. Cette participation fait parti de notre politique d’entreprise citoyenne, engagée en tant qu’acteur de la vie locale. Je garde un souvenir très positif de cette première participation au Top 12. 
